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	RESUMO
(do leitor)
+
CITAÇÕES:
	O presente artigo trata do processo de desenvolvimento de produtos de moda, um processo que está diante de mudanças velozes e de constante troca de informações. Perante esse cenário, uma abordagem se destaca: o design thinking. 
Com isso, o artigo de Cardoso e Demarchi (2012) busca estruturar e sugerir melhorias ao processo de desenvolvimento de produtos de uma indústria de confecção, baseado no Design Thinking. 
Para tanto, foi feito o diagnóstico do processo de desenvolvimento de produtos e uma proposta de intervenção com o intuito de fortalecer os pontos fracos identificados por meio da análise realizada.

1- “O mercado conforme  afirma Montemezzo (2007) requer velocidade e dinamismo na interação das inúmeras informações da cadeia têxtil.” (AUTOR, ano, p.x)
2-  “[...] a dinâmica da moda  exige  um  designer  que  se  concilie  com  o  cenário  de  mudanças  velozes,  incorporando  conceitos  e posicionamentos gerenciais na sua prática profissional.” (AUTOR, ano, p.x)
3-  “Desta forma, a gestão do design passa a ser essencial para as empresas que pretendem se destacar neste cenário de pressão competitiva e inovação continuada que caracteriza a indústria da moda”. (MONTEMEZZO, 2007, p.7)

4-  “[...] o  design  thinking  é  uma  fonte  de  vantagem  competitiva  e  é  considerado  o  fator  essencial  para  as organizações obterem inovação.” (AUTOR, ano, p.x)
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